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Dominique Wolton, 70, ¢ um dos especialistas franceses mais renomados em ciéncias
da comunicagdo. Ele defende uma concepcdo da comunicagao que privilegia o homem e
a democracia, ao invés da técnica e da economia.

De passagem pelo Brasil para uma aula magna na Faculdade Césper Libero, o autor de
"Pensar a Comunicacao" (UnB, 2004) e "Internet - E Depois?" (Editora Sulina, 2009)
falou a Folha sobre o papel das redes sociais na politica.

*

Folha - Em que medida a chegada ao poder de Emmanuel Macron representa
renovacao profunda da politica francesa?

Dominique Wolton - A chegada ao poder de Emmanuel Macron so6 foi possivel devido
ao colapso eleitoral da centro-esquerda e da centro-direita. Sem esse desdobramento, a
visdo centrista dele ndo conquistaria apoio. A vitéria de Macron ndo significa o fim da
polarizagdo direita-esquerda, mas a ultrapassagem momentanea do bloqueio politico.

Portadora de uma mensagem de inovagao, renovacao e juventude, a chegada ao poder
de Macron ¢, antes de tudo, uma licdo de otimismo.

A grandeza da politica ¢ que as cartas sdo sempre redistribuidas. E a chegada de Macron
redistribui as cartas. Isso vai fazer bem a direita e a esquerda.

Macron ainda é um enigma, apesar de ser muito popular. Como ele difere dos
presidentes franceses anteriores?

A Franga adora dar licdes de democracia para o mundo, mas continua sendo um pais
muito monarquico, elitista. Macron d4 a impressao de querer mudar isso, mas a0 mesmo
tempo oferece garantias de continuidade.

O seu grande ativo € pertencer a elite e a0 mesmo tempo dar a impressao de nao
pertencer a ela. Assim, ele consegue canalizar o sentimento popular de rejeicao das
elites sem perder o apoio da elite.

Ele mostrou ter inteligéncia para chegar ao poder. Ele antecipou os acontecimentos, viu
as brechas, soube aproveitar as falhas dos outros. Mas isso ndo significa que ele tem
inteligéncia para governar. Sao duas inteligéncias diferentes.

Depois da "hiperpresidéncia" de Nicolas Sarkozy, da "presidéncia normal" de
Francois Hollande, a "presidéncia jupiteriana" de Macron pode ser bem
sucedida?

Macron rejeita a ilusdo da democracia direta criada pelas midias, sondagens e redes
sociais na qual Sarkozy apostou para imprimir um novo estilo de fazer politica, que
fracassou. Ele também rejeita o modelo dos paises escandinavos, onde vocé pode cruzar
um ministro fazendo compras no supermercado, seguido por Hollande.

A Franca gosta da democracia, mas também gosta dos simbolos e da hierarquia. Macron
recorre aos simbolos para sinalizar a populag¢do que a agdo presidencial ndo sera
orientada por consultores, assessores. Comunicar menos, na sua perspetiva, ¢ comunicar
mais.



No Brasil, as jornadas de junho de 2013 sdo muitas vezes comparadas a Primavera
Arabe por causa do papel das redes sociais. O sr. acha que as redes sociais estao
por tras da vaga de protestos que caracterizou o come¢o da década?

Nao sdo os instrumentos de comunicacao que fazem a revolta, isso € um contrassenso.

Uma vez que a mecanica da revolta surge, os meios tecnologicos acompanham e
desempenham um papel. O mistério e a grandeza da Primavera Arabe é que as revoltas
explodiram por razdes que desconhecemos. Os telefones foram usados como meios de
transmissdo de informacgdes, da mesma forma que a televisao e o radio em outros
momentos historicos. Nao podemos dar demasiada importancia a técnica. A politica é
muito mais complicada do que a comunicagao.

As redes sociais sio um instrumento de democratizacao?

Nas democracias, as redes sociais sdo uma extensao da logica de expressdo, o que, na
teoria, ¢ positivo. Mas se todo mundo se exprime, quem escuta o outro? Na pratica, as
redes sociais sdo o "low cost" da democracia, porque resume a agao politica ao
problema da expressao, quando o grande desafio ¢ conhecer e agir.

Para melhorar a democracia, cada um deve ficar no seu lugar e fazer o seu trabalho. Os
politicos devem parar de interagir diariamente com o eleitorado, os jornalistas devem
parar de seguir o dia a dia dos politicos e se dedicar ao trabalho de investigacao, e a
opinido publica deve parar de pensar que ela é o corag@o revolucionario da sociedade.

Eu sou da opinido de que hd mais inconvenientes do que vantagens das redes sociais na
politica. E uma perversdo total achar que a auséncia de atores intermediarios melhora a
politica. Nao ha politica sem atores intermediarios.

A crise politica no Brasil marcou o fim da era dos grandes marqueteiros, e as
campanhas recorrem cada vez mais as redes sociais. A internet parece destinada a
substituir o porta a porta, os panfletos, os palanques. As elei¢ées podem ser
vencidas somente através das redes sociais?

Essa tendéncia, que ganhou corpo durante a campanha de Barack Obama [nos Estados
Unidos] em 2008, ¢ enganosa. Obama nao tinha estratégia para as redes sociais, ele
apenas utilizou as redes sociais para mobilizar a sua estrutura tradicional.

Os pilares das campanhas modernas —sondagens, grupos focais e redes sociais—
levam a um impasse. A for¢a de uma campanha ¢ medida pelo tempo passado na
estrada, tocando, conversando, interagindo com as pessoas.

A tragédia de um telefone ¢ que ele da ao seu utilizador um sentimento de poténcia e
controle: poder ouvir tudo, saber tudo, aceder a tudo. Isso leva o utilizador a subestimar
a importancia da experiéncia humana.

No mais, as redes sociais ampliam o presente e esmagam o futuro. Elas impedem o
debate sobre as questdes verdadeiramente fundamentais. O papel dos partidos, dos
"think tanks", dos sindicatos, torna-se por isso ainda mais relevante na era das redes
sociais. Sao as Unicas organizagdes que conseguem pensar os proximos 20 anos na
politica. Enquanto as redes sociais criam a ilusdo de um tempo que para no presente, o
que nos leva a confundir expressdao com agao.
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